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Resumen Ejecutivo 

 
Este documento presenta el plan de posicionamiento digital de Árthia, una marca 

dedicada a la ilustración digital y el diseño gráfico. Esta tiene como misión ofrecer soluciones 

creativas y visuales que capturen la esencia de cada proyecto y cliente. Así como llevar a cabo 

ideas atrevidas conectadas a la niñez de sus espectadores, usando el arte como principal puente a 

su realización. En la primera etapa, el objetivo es desarrollar los cimientos e identidad del 

portafolio digital con sus valores diferenciales; la construcción de este permitirá atraer nuevos 

clientes, seguidores entusiastas y colaboradores con iniciativa. El siguiente paso será crear un 

logo naming adecuado que no solo cumpla con los criterios del diseño, sino que también 

mantenga fidelidad a su misión, objetivos y valores. Además, el tener un trasfondo personal 

elaborado por la creadora, permitirá enriquecer la marca; de modo que traspase lo superficial y 

crear un vínculo con el espectador. La tercera etapa abarcará de lleno la planificación de 

estrategias que permitan una buena difusión en medios digitales. Entre ellas se aplicarán el 

seguimiento de tendencias, colaboraciones clave que otorguen un plus a la marca, mayor 

popularidad, conocimiento y confianza entre los usuarios, y contenido orgánico personal que 

busque interactuar con ellos. En la última fase, la marca se proyectará para su lanzamiento 

oficial, crecimiento en los medios elegidos y poner en acción la planificación anteriormente 

expuesta. 
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