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Resumen Ejecutivo 

 
El presente documento, tiene la intención de poder evidenciar principalmente el camino que se 

llevó a cabo para la creación y desarrollo de “Dayi” la cual representa la consolidación de una 

marca personal que va orientado al rubro del Diseño Publicitario y Social Media, así como 

también se incluye el proceso de la creación de un portafolio digital, como herramienta clave a 

mi identidad profesional que refleja mis habilidades, logros y propuestas, así como una estrategia 

integral para su lanzamiento al mercado. En este proceso, se desarrolló una serie de lineamientos 

gráficos que lograron aportar la construcción de la marca y portafolio, que abarca desde la 

investigación y conceptualización hasta la ejecución. El planteamiento de mi marca personal 

tiene como objetivo construir una identidad visual sólida y coherente, alineada con los 

elementos, colores y valores que deseo proyectar. Para ello, un aspecto clave de este enfoque ha 

sido reconocer la importancia del portafolio digital en el mundo actual, donde la tecnología se ha 

convertido en una herramienta esencial para conectar con clientes, fortalecer la identidad de 

marca y aumentar la visibilidad profesional. El proceso de creación del portafolio digital ha sido 

una demostración de mi compromiso con el diseño gráfico, representando de manera profesional 

mis habilidades, experiencias y logros. Desde la investigación inicial hasta la revisión final, cada 

etapa del desarrollo del portafolio se ha abordado con atención al detalle y un enfoque 

profesional, garantizando que transmita de manera efectiva mis capacidades y fortalezas, este 

portafolio no solo destaca mi experiencia en diseño publicitario y social media, sino también mi 

habilidad para gestionar proyectos y entregar resultados de calidad en un entorno digital, 

posicionándome como una profesional preparada para enfrentar los desafíos del mercado actual. 


