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Resumen ejecutivo 

El presente documento detalla el desarrollo integral de una campaña de lanzamiento para un 

nuevo sazonador para ensaladas de la marca Maggi, combinando estrategias de investigación de 

mercado, análisis creativo y ejecución publicitaria. En el Capítulo I se abordan los antecedentes 

de la marca, el brief, y se analizan la competencia y tendencias del mercado. El Capítulo II aplica 

Design Thinking para generar ideas creativas y prototipos centrados en el consumidor mediante 

técnicas como brainstorming y cardsorting, evaluando estos mediante encuestas para garantizar 

su alineación con las preferencias del mercado. En el Capítulo III se define el concepto central 

creativo, destacando el desarrollo de un slogan impactante y estrategias que refuerzan la 

naturalidad y practicidad del producto. El Capítulo IV presenta el contenido de marca, 

proponiendo estrategias digitales en plataformas como Instagram, Facebook, TikTok y YouTube, 

diseñadas para conectar con el público de manera educativa, cercana y atractiva. Finalmente, el 

proyecto concluye con un análisis exhaustivo de las preferencias del público, atributos valorados 

y percepción de innovación, junto con recomendaciones para garantizar el éxito del producto y 

fortalecer la posición de Maggi en el mercado. 
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Introducción 

El presente trabajo desarrolla una campaña publicitaria enfocada en el lanzamiento de un 

innovador sazonador para ensaladas de la marca Maggi, cuyo propósito es potenciar el sabor de 

las comidas con una propuesta natural y práctica, alineada con las tendencias actuales de 

consumo. Este proyecto responde a la necesidad de innovar en su gama de productos que 

ofrezcan practicidad y sabor, adaptándose a las expectativas de un público que valora la 

comodidad y la calidad en sus preparaciones diarias. 

El objetivo central es lograr un posicionamiento sólido en el mercado, resaltando las ventajas 

competitivas del producto y generando un vínculo efectivo con el público objetivo. Para ello, se 

utilizó una metodología basada en el enfoque de Design Thinking, permitiendo identificar 

necesidades, generar soluciones creativas, desarrollar prototipos y validarlos mediante técnicas 

de análisis cualitativo y cuantitativo. 

La investigación está organizada en cuatro capítulos principales. En el primero, se analizan los 

antecedentes de la marca, su entorno competitivo y las tendencias del mercado. El segundo 

capítulo se enfoca en la generación de ideas y el desarrollo de prototipos utilizando herramientas 

como lluvias de ideas y agrupación de conceptos. En el tercer capítulo, se define el concepto 

creativo, el posicionamiento de la marca y las estrategias comunicacionales diseñadas. 

Finalmente, el cuarto capítulo aborda la planificación y desarrollo de estrategias digitales para 

redes sociales clave, optimizando la visibilidad y el alcance del producto en el público objetivo. 

Este proyecto concluye con un análisis de resultados y propuestas para fortalecer el impacto de la 

campaña, asegurando el éxito del sazonador en el mercado. 


