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Resumen Ejecutivo

El presente Plan de Negocio, SNACKS IMPERIAL, propone la creacion de una
empresa productora y comercializadora de snacks de frutas deshidratadas de manzana, pifia y
mango que se ofrecerd en la ciudad de Lima Metropolitana, cuyo principal objetivo sera
cubrir las necesidades de ciertos sectores de consumidores, que buscan propuestas sanas y
nutritivas que se acomoden a su estilo de vida, esto debido a que existe una clara tendencia de
comer y vivir saludablemente. EI producto se distribuira a través de maquinas expendedoras
en presentaciones de 50gr, 85gr y 100gr y estara en constante innovacion y desarrollo, se
promocionara a traves de redes sociales y de una pagina web propia. Snacks Imperial también
se interesara por el cuidado del medio ambiente, por ello los empaques seran biodegradables,
los efluentes tendran un proceso de tratamiento, los residuos de la fruta serviran para
compostaje, también se contara con las licencias y certificaciones respectivas, que aprueben
que es un negocio serio, formal y de calidad, en cuanto al recurso humano la empresa le
brindaréa todos los beneficios de ley asi como formacidn y desarrollo profesional en un clima
laboral 6ptimo, por ultimo, para desarrollar e iniciar la operacion de la empresa, se requiere
de una inversion de S/. 81, 823.66, de los cuales el 30% sera financiado por una entidad y la
diferencia serd asumida por ambos socios. Segun los indicadores financieros se espera que la

propuesta sea rentable ya que se obtiene un VANF: 435547.12 y un TIRF del 64.66%.



