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Gummy Drinks, es una propuesta innovadora lanzada al mercado en 2021 que ofrece gomitas 

sólidas con alcohol, elaboradas artesanalmente. A pesar de su atractivo inicial, la marca ha 

experimentado una disminución en su presencia en redes sociales, lo que ha afectado su conexión 

con los consumidores y su potencial de crecimiento. 

 

 

Tras un análisis exhaustivo, se ha determinado que Gummy Drinks necesita un cambio de imagen 

impactante a través de un rebranding estratégico. Este proceso abarcará una serie de aspectos clave 

para revitalizar la marca y relanzarla al mercado con una identidad renovada y fortalecida. 

 

 

En primer lugar, se llevará a cabo una revisión y actualización del logotipo, buscando un diseño 

moderno, atractivo, en segundo lugar, se redefinirá el concepto de marca, articulando un mensaje 

claro y coherente que conecte con el público objetivo y, en tercer lugar, se establecerá una 

estrategia de comunicación integral para que abarque tanto medios digitales como tradicionales. 

 

 

Finalmente, se trabajará en la identidad visual de la marca, creando un sistema de diseño coherente 

que se aplique a todos los elementos de comunicación, desde el packaging hasta la publicidad. 

Gummy Drinks se centrará en revitalizar la imagen de la marca, fortalecer su conexión con los 

consumidores y posicionarla como líder en el mercado de gomitas con alcohol. 

 

 

 

Introducción 

 

 
Ante la percepción generalizada del alcohol y la diversión están intrínsecamente ligados a 

los excesos, con esta investigación, se busca promover el consumo consciente y responsable a 


