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Resumen Ejecutivo 

El presente trabajo de investigación muestra el rebranding del festival de cine accesible AcceCine 

con el objetivo de renovar su imagen visual, reflejando de manera más clara su misión de inclusión. 

La falta de una identidad visual estable interfiere en la proyección de sus valores, lo que debilita 

la conexión emocional con su público y asimismo afectando la percepción de la marca. Esta 

investigación se realiza con un enfoque metodológico de tipo aplicado, ya que se busca desarrollar 

una propuesta concreta de rebranding para el festival AcceCine. Se aplicará la encuesta 

comparativa como método de validación para evaluar la percepción del público objetivo respecto 

a la imagen original de AcceCine en contraste con la nueva propuesta, midiendo la claridad, la 

atracción y la conexión emocional del logotipo y sus elementos como los colores y la tipografía. 

Además, para la medición de los resultados se aplicarán las escalas tipo Likert, estas encuestas se 

realizaron en Google Forms y se aplicaron a un total de 58 personas. De acuerdo con los resultados 

obtenidos se puede confirmar que el rebranding del festival AcceCine surge como respuesta a la 

necesidad de fortalecer su identidad visual y mejorar la estrategia de comunicación para un alcance 

más amplio. Por otro lado, reflejan que los cambios propuestos fueron bien percibidos, dado que 

los participantes consideran que el nuevo logotipo es más legible y fácil de reconocer, la nueva 

paleta cromática es más llamativa y representativa de la accesibilidad y la tipografía tiene el visto 

bueno por su mayor legibilidad. En conclusión, este estudio demostró que el rebranding del 

Festival AcceCine refuerza la misión inclusiva y posiciona a este evento cultural como accesible 

para todas las personas. 


