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Resumen Ejecutivo

El proyecto de investigacion se centra en el disefio interior de la tienda comercial
Nordica, una empresa que busca definir su imagen de marca y mejorar la experiencia del cliente
a través de un enfoque integral en su disefo. Este estudio examina las estrategias de disefio
interior aplicadas para crear un ambiente cohesivo y atractivo que refleje los valores y la
identidad de la marca Nordica.

Para proporcionar un contexto sélido y un marco de referencia para el disefio de la tienda,
en esta investigacion se ha incluido un analisis exhaustivo de empresas similares.

Este analisis compara el disefio interior y la distribucion de estas tiendas con el objetivo
de identificar las mejores practicas y tendencias actuales en el sector. Se analizan aspectos clave
como la distribucidn del espacio, la seleccion de materiales y colores, la iluminacion y la
sefalizacion, con el objetivo de optimizar la funcionalidad del espacio comercial y fortalecer la
conexion emocional con los clientes.

Los resultados esperan ofrecer recomendaciones practicas para mejorar la experiencia de

compra y maximizar el impacto visual y funcional del espacio.



