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Resumen Ejecutivo

Baby Hope es una marca peruana dedicada a la comercializacion de ropa y accesorios
para bebés y nifios pequenos. Su enfoque principal radica en ofrecer productos de alta calidad,
con disefios exclusivos y materiales hipoalergénicos que garantizan comodidad y seguridad para
los més pequefos. La marca se distingue por su compromiso con la sostenibilidad, utilizando

algodon organico y procesos responsables en su produccion.

La tienda Baby Hope, ubicada estratégicamente en el centro comercial Jockey Plaza, esta
disefiada para brindar una experiencia de compra calida y acogedora. Su interior combina tonos
pastel y detalles elegantes que resaltan la exclusividad de los productos, mientras que su

distribucion maximiza la funcionalidad y la exhibicion de las colecciones.

La marca se consolida como un referente en el sector infantil, destacandose por su disefio
innovador, atencion personalizada y estrategias de fidelizacion. Su vision a futuro se centra en
expandir su presencia a nivel nacional, fortalecer su branding y continuar ofreciendo productos

que acompaiien los primeros anos de vida de sus clientes con estilo y comodidad.



