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Resumen Ejecutivo 

 
El presente plan de negocio tiene como objetivo implementar huertos urbanos verticales y 

sistemas de agricultura hidropónica en zonas urbanas de Chiclayo, como respuesta a la falta de 

espacio para el cultivo, la necesidad de acceso a alimentos frescos y la creciente preocupación 

por la sostenibilidad ambiental. Está dirigido a mujeres de entre 25 y 55 años del nivel 

socioeconómico D, quienes manifestaron interés en adoptar soluciones de cultivo en el hogar. 

Mediante herramientas de Design Thinking y Lean Startup, se identificaron necesidades clave 

como facilidad de uso, bajo consumo de agua, mantenimiento mínimo y capacitación accesible. 

El negocio ofrece kits hidropónicos en tres versiones: básico, estándar y comunitario, junto a 

servicios de instalación, asesoría técnica personalizada y talleres formativos. El análisis del 

mercado demuestra una demanda creciente, impulsada por el deseo de mejorar la alimentación 

familiar, generar ahorro económico y contribuir activamente con el cuidado del entorno. Se 

proyecta un crecimiento escalable, sostenible y de alto impacto positivo, tanto social como 

ecológico. Desde el aspecto financiero, el Capítulo 8 demuestra con claridad la viabilidad del 

negocio. La inversión total inicial asciende a S/ 22,475.32. La evaluación financiera arroja un 

VAN de S/ 119,448.07 y una TIR de 191 %, lo cual refleja una alta rentabilidad frente al costo 

de oportunidad. La amortización del capital ocurre de forma rápida, con flujo de caja positivo 

desde el segundo año. Finalmente, el estado de resultados proyectado evidencia una utilidad 

neta acumulada de S/ 239,382.14 al año 2030, consolidando a EcoCultiva como un modelo 

empresarial viable, rentable y transformador. 

Palabras clave: Hidroponía, Huertos urbanos, Sostenibilidad, Emprendimiento, Autogestión 

alimentaria. 


