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Resumen Ejecutivo 

 
El proyecto “Primagiq” propone una solución visual estratégica enfocada en el rediseño de 

packaging y merchandising para microempresarios, incorporando herramientas de inteligencia 

artificial como recurso innovador. A lo largo del desarrollo se identificó que muchas marcas 

pequeñas enfrentan estancamiento visual y escasa conexión con el público debido a una 

identidad poco trabajada o desactualizada. Esto genera un bajo reconocimiento y limita sus 

posibilidades de crecimiento en entornos digitales y presenciales. 

En respuesta a este problema, se planteó una propuesta que fusiona creatividad, diseño gráfico 

funcional y tecnología aplicada, con el fin de revitalizar la imagen de marca. La propuesta 

incluyó la creación de empaques modernos, piezas gráficas aplicables al merchandising y 

contenido visual para redes sociales, bajo un concepto mágico, accesible y emocional. Durante el 

proceso se trabajó con análisis de marca, diseño de línea gráfica, exploración tipográfica, paleta 

cromática funcional y prototipos aplicados en mockups. Se demostró que una imagen visual bien 

estructurada puede influir positivamente en la percepción del cliente y en el posicionamiento 

comercial. Asimismo, se plantearon paquetes de servicio adaptados al público objetivo, 

acompañados de asesorías y charlas informativas para educar al microempresario sobre la 

importancia de invertir en una mejor identidad visual. Como resultado, Primagiq se presenta 

como una herramienta de apoyo visual para marcas que buscan diferenciarse en un mercado 

saturado, logrando una propuesta integral que combina estética, estrategia, tecnología y 

propósito. Se concluye que el uso de la inteligencia artificial aplicada al diseño representa una 

ventaja competitiva tangible, capaz de modernizar marcas con bajo presupuesto y alto potencial. 

Palabras clave: identidad visual; packaging; inteligencia artificial; microempresarios 


