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Resumen Ejecutivo 

 
El presente trabajo profesional tiene como finalidad el desarrollo de una agencia que se 

especializa en el branding y el diseño publicitario. Para esta ocasión hablamos de cuatro 

capítulos claves, donde abarcamos el tema de la importancia de poseer un portafolio digital, las 

razones que lo respaldan y los beneficios que se obtiene, como la de organizarse de una manera 

atractiva y profesional, además de obtener mejores oportunidades en el ámbito laboral. Seguido a 

ello nos enfocamos en la segmentación para buscar nuestros clientes ideales, además, el estilo 

que llevará la marca, el cual es un estilo minimalista y moderno, para ello se realizó un 

moodboard donde se muestran las referencias que se tuvo para la creación de la agencia y a la 

vez obtener una excelente línea gráfica. Se destaca la presencia de tres valores diferenciales en la 

agencia: evolución, autenticidad y esencia, valores que hacen única a Evolvere, también 

hablamos sobre la identidad, creación de logotipo, tipografía utilizada, valores, los servicios y 

programas que maneja la agencia y sus colores corporativos, estos son cuatro, donde cada uno 

obtiene un nombramiento en inglés, aportando esencia e innovación. Finalizamos con el apartado 

de tendencias de animación con el storytelling y storyboard, este último detalla el paso a paso del 

reel promocional que tiene a sus manos Evolvere y cerramos con las conclusiones y 

recomendaciones, donde nombramos la importancia de tener un buen branding y sobre explotar 

la creatividad en los diseños publicitarios con el fin de obtener una marca memorable. 
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