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Resumen Ejecutivo 

 
El primer capítulo abordará la creación e importancia de un portafolio digital en el ámbito 

laboral de Branding, Se destacará que un portafolio es uno de los medios más valiosos que un 

diseñador logra tener, dado que es fundamental para exhibir el trabajo de manera visible, 

profesional y atractiva ya que este ofrece la ventaja de representar el estilo personal que 

contribuye a sobresalir entre otros expertos, de forma innovadora y creativa. Además, se 

mencionará que es crucial identificar proyectos destacados en el portafolio, permitiendo la 

exhibición de las habilidades de forma clara y contundente. Estos procesos de selección son 

exhaustivos, otorgando preferencia a aquellos puestos que no solo destacan por habilidad, sino 

también por su trayectoria de éxito. El capítulo también detalla la creación de un portafolio 

enfocado en Branding, con un estilo moderno y dinámico, utilizando proyectos recientes. El 

diseño del portafolio sigue una estética amigable y moderna con tipografías e imágenes 

impactantes. Se enfatiza tres valores diferenciales en la agencia: Creatividad, Calidad y Empatía, 

se mencionará la importancia de la identidad de marca, la adaptabilidad y la coherencia visual 

con una paleta de colores que incluye, el morado, celeste y blanco, para transmitir la creatividad, 

modernidad y frescura. Se finalizará con storytelling y storyboards detallados para capturar la 

esencia de la marca y las conclusiones y recomendaciones sobre el trabajo en Branding y 

evaluaciones periódicas en una marca. 
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