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Resumen Ejecutivo 

 
Este proyecto presenta el desarrollo del portafolio digital para el lanzamiento de Miranda, una 

agencia de diseño especializada en la creación de identidad visual corporativa e ilustración, con 

el objetivo de fortalecer la presencia de marcas emergentes. El trabajo destaca el valor del 

portafolio digital como herramienta clave en el ámbito laboral, ya que permite exhibir de forma 

profesional los servicios y proyectos realizados, alineados con una identidad visual coherente. 

Además, implica la creación de la marca Miranda, fortaleciendo su identidad y comunicación a 

través de estrategias creativas que integran la identidad visual corporativa, la ilustración aplicada 

a marcas y el desarrollo de contenido digital de valor. Para su implementación se desarrolla una 

metodología de análisis y conceptualización utilizando herramientas como los objetivos SMART 

y el embudo de conversión en redes sociales principalmente en Instagram. La aplicación y 

desarrollo digital del proyecto tiene una duración de cuatro meses, con etapas que permiten 

monitorear resultados y mejorar el rendimiento del contenido. En conjunto, las acciones 

contribuyen de forma eficiente al posicionamiento de Miranda en el mercado, evidenciando 

cómo el diseño estratégico puede ser una herramienta poderosa para construir marcas 

memorables. 
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