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Resumen Ejecutivo

El trabajo se articula en torno al proposito fundamental de la creacion, lanzamiento y
posicionamiento distintivo de la marca Nanii. Para alcanzar este objetivo, se propone el
desarrollo integral de un portafolio digital concebido como una plataforma estructurada y
estratégica para la exhibicion de sus principales lineas de trabajo creativo: ilustracion, fotografia,

narracion de cuentos infantiles y la reinterpretaciones artisticas del fan arts.

Esta investigacion tiene la funcidon de una galeria virtual artistica, como una herramienta
fundamental para las oportunidades laborales. A través de un disefio atractivo, una funcionalidad
intuitiva y una adaptacion meticulosa a las tendencias digitales contemporaneas, el portafolio
digital de Nanii buscara captar la atencion de clientes potenciales en un mercado intrinsecamente

competitivo, consolidando progresivamente una identidad de marca solida y reconocible.

El proyecto implementard estrategias especificas para optimizar la presencia de Nanii en
plataformas digitales como Instagram, Behance, Pinterest, TikTok y Facebook. Se adaptara el
contenido a cada plataforma para la visibilidad e interaccion con el publico objetivo. Un

componente central es la construccion de la identidad visual coherente en los espacios digitales.

Ademas, se desarrollara una estrategia integral de marketing digital para posicionar a Nanii
en el mercado artistico y creativo. Esto incluird publicidad en redes sociales, colaboraciones y la
creacion constante de contenido dindmico a través de una estrategia de contenido definida,

dirigida a padres, educadores, editoriales, fans del arte y personas que buscan arte personalizado.
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