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Resumen Ejecutivo

Este portafolio digital refleja mi enfoque innovador, creativo y profesional en disefio
grafico, destacando elementos clave como la tipografia, los colores, los elementos graficos y mi
logo "Universo Creativo". La tipografia que se ha elegido combina legibilidad y modernidad,
buscando siempre una armonia visual que facilite la comprension del contenido. La paleta de
colores ha sido cuidadosamente seleccionada para transmitir creatividad, confianza y energia,
creando una atmosfera equilibrada que potencia la experiencia visual sin ser abrupta. Los
elementos graficos, como iconos e ilustraciones, complementan y refuerzan la identidad visual,

anadiendo coherencia sin perder funcionalidad.

Mi logo, "Universo Creativo", simboliza la amplitud y flexibilidad de mis proyectos,
siendo un pilar fundamental de mi marca personal. En conjunto, estos elementos buscan
transmitir una narrativa visual sélida que refleje mi habilidad técnica y mi capacidad para adaptar
el disefio a diversas necesidades y desafios. Cada eleccion ha sido pensada con el objetivo de
crear una experiencia Uinica y memorable para el espectador, garantizando que mi trabajo no solo

resulte visualmente atractivo, sino también eficaz y significativo.



