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Resumen Ejecutivo 

 
Las marcas deben enfrentarse al desafío más común: adaptarse o quedarse estancadas en 

una tendencia. Es por eso por lo que surge mi marca personal Amar, que se dedica a la 

modernización de las empresas, guiándose hacia una era innovadora, creativa y exitosa que les 

permite amoldarse a los nuevos cambios. 

Amar, más que una marca que actualiza y prepara a las empresas para el futuro, es una 

oportunidad para la innovación. Implementamos la curiosa unión de la ilustración y el branding 

para lograr de manera eficiente que las empresas destaquen en este mercado competitivo. 

En esta investigación se utilizarán capítulos en los que cada uno explicará en detalle la 

creación de la marca, Amar. Se abordará la importancia del portafolio digital y la ilustración en 

el diseño de identidad corporativa, como piezas características de la empresa. 

También se destacará sus trabajos más importantes y creativos en un reel de su portafolio 

digital para redes sociales como Instagram o TikTok. De esa forma, tendrá más alcance con su 

público objetivo y obtener potenciales clientes interesados en sus servicios. 

Por último, se brindarán recomendaciones y conclusiones de la investigación, donde se 

destacó la importancia de la adaptación estratégica a los constantes cambios que surgen en las 

tendencias de la sociedad, para que las empresas y microempresas logren destacar en la 

actualidad. 


