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Resumen Ejecutivo 

El capítulo I aborda el valor estratégico del portafolio digital como herramienta esencial para 

Ilustrart. Mas que una galería de resultados, el portafolio se plantea como una extensión 

visual de la identidad de la agencia, que muestra tanto procesos como resultados, generando 

confianza y evidenciando profesionalismo. La estructura grafica coherente, la selección 

cuidada de proyectos y el enfoque en valores como la creatividad y la autenticidad refuerzan 

la presencia digital de Ilustrart y abren oportunidades de colaboración. 

El capítulo II explica la creación del nombre e identidad visual de Ilustrart, reflejando su 

fusión entre ilustración y arte. Se destacan los valores institucionales como confianza y 

puntualidad, así como los recursos visuales empleados: Logotipo conceptual, paleta duotono 

y tipografía moderna. Esta identidad visual se diseña para ser clara, reconocible y funcional 

en medios digitales e impresos, respaldada por herramientas profesionales como Ilustrator, 

Photoshop y Krita. 

El capítulo III presenta la consolidación de la identidad digital de Ilustrart mediante una 

estrategia visual coherente y técnica. Se detallan prácticas como la implementación de 

objetivos SMART, la optimización de la experiencia del usuario y la narrativa grafica en 

plataformas como Instagram y Behance. Estas acciones fortalecen la percepción de Ilustrart 

como una agencia sólida, profesional y centrada en el detalle. 

El capítulo IV describe el lanzamiento de la marca a través de animaciones narrativas, 

 

personalizadas con elementos visuales propios. También se introduce el Pitch Elevator como 

herramienta clave para comunicar, en pocos segundos, el valor diferencial de Ilustrart: 

Creatividad, técnica, cercanía y propósito visual. 


