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Resumen Ejecutivo

En la presente investigacion se tuvo como objetivo analizar ventajas y desventajas del
Branding de Accuaproduct para enfocar su contenido en base a este, por ello, se aplicé una
metodologia cualitativa a través del instrumento entrevista a un conjunto de cinco personas
graduadas de la carrera de Disefio Grafico, con experiencia en el &mbito laboral. Se encontr6 que
Accuaproduct carece de un branding definido, mostrandose como una marca que vende sus
productos, mas no experiencias, se enfoca en exhibir sus productos, sus cualidades y funciones,
por lo cual se propuso redireccionar el enfoque de la marca a uno ligado al sentimiento de
seguridad y proteccion, que conecte de manera directa con el publico objetivo, para esto se
realizaron un conjunto de recomendaciones y un ejemplo del contenido que se puede realizar y
bajo qué estilo grafico debe ser presentado al ptiblico para mantener una identidad visual en cada

publicacion.

PALABRAS CLAVE: Branding, Tratamiento de agua, Identidad Visual, Redes Sociales,

Branded Content.



