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Resumen Ejecutivo

Este proyecto representa la creacion del portafolio de mi marca DF, un proyecto con el cual se
busca posicionar la marca en el mercado del disefio grafico, especialmente en el ambito del
disefio publicitario y en las redes sociales. Nuestro proyecto parte desde la creacion de la

identidad visual de la marca, hasta la aplicacion de esta en las diferentes plataformas digitales.

El portafolio no solo recopila los nuestros trabajos mas significativos, sino que también esta
pensado estratégicamente para conectar con nuestros potenciales clientes, que son

emprendedores y micro empresas que buscan destacar visualmente.

Ademas, el proyecto presenta propuestas de contenido dindmico, asi como estrategias de embudo

de conversion, objetivo Smart, un pitch elevador, que reflejan nuestro enfoque profesional.

Como resultado, se logra una presentacion solida de nuestra marca, contando con un portafolio
digital impecable que refleja la pasion, la autenticidad y una vision clara y creativa. Este trabajo
representa una culminacion significativa en el desarrollo académico y profesional del autor de

dicho proyecto.



