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Resumen Ejecutivo

El presente informe analiza como el branding y el disefio estratégico se han convertido en herramientas
clave para potenciar la innovacion en los emprendimientos del 2025. A través de un enfoque integral,
se identifica la necesidad de diferenciar marcas en un mercado cada vez mas competitivo y saturado,
especialmente en el contexto postpandemia que aceler6 la transformacion digital. Se destaca que el
branding ya no es solo una cuestion estética, sino una estrategia profunda que involucra identidad,
propodsito y conexion emocional con el consumidor. Por otra parte, elaborar un disefio nos permitiré a
ordenar visualmente estos valores, fortaleciendo la comunicacion y aportando experiencias
memorables. Proponiendo que los emprendedores tengan una vision mas innovadora, en la que el
disefio deja de ser un elemento decorativo para convertirse en una pieza fundamental de innovacion
constante. Asimismo, se resalta la importancia de comprender las nuevas tendencias del consumidor,
las tecnologias y el impacto de marca. Finalmente, se ha concluido que integrar el disefio desde el inicio
de un emprendimiento no solo mejora las oportunidades de crecimiento, sino que también aumenta el
valor de una marca, la fidelizacion de clientes a largo plazo. La innovacion no depende solo de
productos o servicios novedosos, sino de la forma en que buscamos comunicarlo, conectar y

con la audiencia.



