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Resumen Ejecutivo



El primer capitulo del texto aborda la creacion e importancia de un portafolio digital en el &mbito
laboral del disefio publicitario. Se destaca que un portafolio es esencial para mostrar las
habilidades y proyectos de un estudio, lo que atrae a clientes y les brinda una vision clara del
trabajo realizado. Ademads, se menciona que un portafolio es clave para diferenciarse en un
mercado competitivo y que permite reflexionar sobre el progreso y crecimiento de los
disefiadores, al igual que sirve como una prueba visual de la calidad y experiencia que va ganado
a través de cierto tiempo. Como al tener un portafolio trae varios beneficios, entre ellos el mejor
posicionamiento de la marca, la posibilidad de aumento de los ingresos gracias a la atraccion de
mas clientes y una buena segmentacion de clientes adecuados. En este capitulo también se habla
de un portafolio enfocado en el disefio publicitario, con un estilo moderno y sofisticado, usando
proyectos recientes. El disefio del portafolio mantiene una estética actual, basada en colores
primarios y tipografias que llaman la atencion. Ademas, se destacan tres valores principales del
estudio: autenticidad, innovacidon y amabilidad. También se explica la importancia de la
identidad de marca y de la coherencia visual, usando una paleta de colores que combina azul y
amarillo para transmitir modernidad, confianza e innovacion. Finalmente, se incluye un
storytelling y un storyboard detallado para reflejar la esencia de la marca. El capitulo cierra con
conclusiones y recomendaciones relacionadas con el mercado laboral del disefio publicitario en

el Perq, la relevancia que tiene la publicidad y la importancia de la accesibilidad de un proyecto.

Palabras clave: Disefiador gréafico; portafolio; anuncios publicitarios; mercado nacional



