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Resumen Ejecutivo

El portafolio de P&C Garden ha sido creado como una herramienta empresarial que representa la
identidad de la marca y nuestra propuesta de valor como una empresa dedica a la venta de césped,
asi como parte de nuestras estrategias de negocio, las cuales serdn con el objetivo de fortalecer la
imagen y la percepcion de nuestra marca, ademas de ayudar a posicionarnos como lideres dentro
del mercado de la jardineria peruana. El significado de nuestra identidad se basa en las letras
iniciales de quienes lo han fundado “Paolo” y “Christian”, las iniciales formaron P&C, para no
generar confusiones se anadié Garden para especificar nuestro rubro. Nos diferenciamos por
nuestro compromiso con los clientes, creatividad al momento de innovar y valor ambiental que
nosotros mismos le damos. Mediante una linea grafica estética, practica y basada en nuestra
tematica presentamos nuestros objetivos, presentaremos publicaciones dentro de redes sociales,
buscando atraer a nuestros posibles consumidores siendo nuestros early adopters las personas
ecologistas, amantes de la naturaleza o simplemente que estén interesadas en reverdecer y
embellecer sus jardines. Dentro de nuestras estrategias de publicidad podemos encontrar carruseles
para Instagram, videos de Tik Tok y post en Facebook, para darnos a conocer, nuestra pagina web
para poder brindar mas informacion sobre nuestra identidad, también permitir hacer pedidos por
via online facilitando la experiencia del usuario. Como un plus, dentro de la publicidad vamos a
emplear novedades como son la animacion y produccion fotografica, retratando nuestro producto

de calidad en todo su esplendor y ayudara a transmitir todo el valor mas alla de lo comercial.
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