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Resumen Ejecutivo 

En el presente proyecto, se muestran las etapas desarrolladas para la creación de la 

agencia Health Boost, especializada en marketing y publicidad para clínicas, la cual trabaja tanto 

de manera presencial como digital. Ha sido estructurado en cuatro capítulos que desarrollan de 

manera progresiva una propuesta de comunicación visual coherente y efectiva. En el primer 

capítulo se desarrolla la creación del portafolio digital, resaltando su importancia para dar 

visibilidad frente a la competencia y sobre todo, mostrar los proyectos más destacados que 

realiza la agencia. Asimismo, se define al público objetivo y el diseño de un estilo visual 

coherente. En el segundo capítulo se aborda la creación de la identidad visual de la marca, al 

definir la personalidad, valores, logotipo, tipografía y paleta de colores, los cuales se 

consolidaron en un manual de identidad que guía el diseño de piezas gráficas profesionales. El 

tercer capítulo está enfocado en la estrategia digital, se selecciona y adapta contenido visual para 

LinkedIn, Instagram y Facebook mediante piezas gráficas como carruseles, posts y reels, 

teniendo como propósito dar a conocer la marca y conectar con el público objetivo en estas 

plataformas. Finalmente, el cuarto capítulo trata sobre la elaboración del reel para el portafolio 

digital, donde se usa el programa Premiere Pro para la animación, con el objetivo de mostrar los 

proyectos que realiza Health Boost y así resaltar su valor diferencial. Todo ello ayuda a construir 

una identidad firme y original para la agencia, dirigida al sector clínico y orientada a destacar en 

un entorno competitivo por medio de una propuesta de comunicación visual clara, profesional y 

efectiva. 


