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Resumen Ejecutivo

La presente tesis se centra en la creacion de una agencia denominada Vimeart, especializada en
la ilustracion digital para impulsar marcas en Lima metropolitana. Como objetivo principal que
tiene la agencia es demostrar la relevancia de establecerse como una presencia solida, que refleje
la calidad de los servicios ofrecidos, comenzando por la creacion de un portafolio digital. Inicia,
con el andlisis sobre la importancia de su desarrollo en el &mbito laboral, donde se destaca su
papel fundamental en la atraccion de los clientes y la promocion de los servicios de la agencia.
Presenta las razones por la que es crucial crear un portafolio digital y se describe el proceso de
creacion de la agencia de ilustracion Vimeart. Posterior a ello, se desarrolla la conceptualizacion
del logo y la identidad de marca donde se presentan los valores, la construccion del logo y la
identidad visual. Se analiza la importancia de establecer una estrategia digital para la marca
Vimeart, presentando asi el objetivo Smart y el embudo de conversion donde se describe el plan
de accién para su implementacion. Finalmente se realiza el lanzamiento de marca efectiva
presentando las estrategias y tacticas ademas de la seleccion de trabajos para la credibilidad de la
agencia. Se aplica el storytelling de Vimeart para generar impacto en el publico objetivo en el
lanzamiento de la marca y asi concluir con la presente tesis, que demuestra la importancia de
crear una agencia de ilustracion digital para impulsar marcas en el mercado laboral de Lima

metropolitana.

Palabras clave: Estrategias; calidad; marca; importancia.



