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Resumen Ejecutivo

Este proyecto describe todo el proceso realizado para la elaboracién de un portafolio
digital para la marca Chumpi, una empresa que vende chocolates artesanales. Este portafolio
logrard ayudar a la consolidacion de la identidad visual de la marca Chumpi. Asimismo, el
proyecto logra mejorar el posicionamiento de Chumpi y aumenta su visibilidad en el mercado. El
proyecto concluye que desarrollar un portafolio digital que permita recopilar los elementos
visuales de la marca contribuye al desarrollo de un vinculo emotivo entre la marca y el publico

objetivo.

Palabras clave: Identidad visual; Portafolio digital; Publico objetivo; Posicionamiento;

Engagement; Chocolates Artesanales; Identidad corporativa.



