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Resumen Ejecutivo 

 
El proyecto de negocio se basa en la creación de una empresa innovadora con 

temática ochentera que tiene por nombre KALEX S.A.C, la cual se dedicará a la venta de 

pizzas cotidianas; ofrecerá un ambiente agradable; se disfrutará de música Rock y mozos 

cantantes. 

El mercado objetivo está enfocado en el nivel socio económico A y B en la ciudad de 

Chiclayo departamento de Lambayeque. Se eligió un local estratégico ubicado cerca al 

parque principal de la ciudad de Chiclayo. Según la investigación realizada con más de 420 

encuestas, se logró recopilar información cuantitativa, la cual indica que el proyecto obtuvo 

buena aceptación en el mercado 

Así miso se detallan los presupuestos de ingresos y egresos; también un cuadro de 

inversión y financiamiento en donde los socios aportaran el 75% del capital que asciende a 

S/61,105 y un 25 % financiado con un préstamo bancario en el Banco de Crédito Del Perú 

(BCP) con un periodo de pago de 18 meses con una tasa de 20.50% equivalente a 

S/20,400.00, lo cual impulsará a poner en marcha el proyecto. Los socios de dicho negocio 

cuentan con las herramientas y conocimientos necesarios para poder asegurar y el éxito de 

la empresa. 

Finalmente se concluyó que el proyecto es rentable, tal como se puede apreciar en los 

indicadores financieros y económicos donde se hizo una proyección de 5 años y se halló un 

VAN positivo de S/25,266.23 en el flujo de caja económico, lo cual determina la viabilidad 

del proyecto. Y una TIR de 33%. 


