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Resumen Ejecutivo 

 
La presente investigación aborda la necesidad de diseñar una identidad visual sólida y coherente 

para Gatopia, una guardería exclusiva para gatos ubicada en Lima. En un mercado donde la 

diferenciación es clave para el posicionamiento, Gatopia requería una propuesta gráfica que 

representara su esencia, conectara emocionalmente con su público objetivo y fortaleciera su 

presencia en entornos digitales y físicos. 

El objetivo principal fue diseñar una identidad visual integral que incluyera elementos gráficos 

(logotipo, paleta cromática, tipografía), tono de comunicación, material impreso y un plan de 

contenidos estratégicamente estructurado bajo el modelo AIDA. La metodología fue de enfoque 

cuantitativo, utilizando encuestas aplicadas a una muestra de 62 personas para validar las 

decisiones de diseño y comprobar su pertinencia. 

Los resultados evidenciaron una alta aceptación de la propuesta final, validando su efectividad en 

términos de conexión emocional, claridad gráfica y coherencia estratégica. La implementación 

de esta solución no solo resolvió el problema inicial de posicionamiento, sino que generó una 

herramienta visual adaptable, funcional y alineada a las expectativas del público objetivo. 

Se concluye que el diseño estratégico de una identidad visual integral, fundamentado en 

investigación y centrado en el usuario, es clave para fortalecer el valor de marca en entornos 

competitivos. Se recomienda replicar este enfoque en emprendimientos emergentes del sector 

pet-friendly. 


