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Resumen Ejecutivo

En el primer capitulo de este proyecto se define la problematica de la marca Sinchi Nutri, la cual
nos genera una propuesta para buscar la personalidad de la marca guiandonos de sus valores de
la misma, también se asign6 un target tanto para el publico adquisitivo como para el publico
usuario y un nivel socioecondmico. En el segundo capitulo se describe la construccion de la
identidad gestion de branding, vision y mision. En el tercer capitulo se desarrolla el antes,
durante y después, los posibles competidores y referencia de una marca posicionada, también se
describe la metodologia de investigacion que es cuantitativa. En el capitulo cuatro se aplica las
herramientas de investigacion como formularios dando como resultados que la gran mayoria de
los encuestados reaccionan a un distintivo, imagen o referencia de un producto para poder
asociar a la marca. dejando en claro lo importante que es tener una identidad visual para que una
marca sea visiblemente reconocida. En este capitulo también se ha generado costos de un
presupuesto base de 30000 soles como promedio para un plan de marketing de 5 meses como

maximo.
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