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El presente trabajo de investigación, titulado “Diseño de la identidad visual para 

Arte Ayni proyecto que ayuda a promover el interés y aprendizaje educativo del arte y la 

cultura en niños de 06-12 años Lima,2025”, tiene como propósito incentivar la educación 

mediante dos factores que es el arte y la cultura, contando con diferentes expresiones 

artísticas como el dibujo, la pintura y artes decorativos; de forma didáctica y dinámica 

para poder fortalecer su identidad nacional. Para la mencionada investigación se asignará 

el instrumento de encuestas de forma cuantitativa a una población conformada por 100 

personas que son padres de familia de 25 a 35 años de lima metropolitana, con la 

herramienta google forms. Por otro lado, adicionalmente se implantará el instrumento de 

entrevistas de forma cualitativa donde estará enfocados expertos en diseño gráfico, 

marketing y publicidad alineados al indicador y variables del proyecto. 

 

 

 

En el primer capítulo se explicará el planteamiento del problema, donde se define 

el trabajo de investigación, se expone el problema de investigación y la formulación, para 

posteriormente seguir con la justificación practica y social, finalmente se prosigue con los 

objetivos e hipótesis del avance del proyecto de investigación. 

 
 

 

En el segundo capítulo se expondrá el marco teórico que es la formulación de la 

identidad de la marca donde se examina los antecedentes de la marca, con autores 

nacionales e internacionales donde nos da una sostenibilidad a nuestro estudio de 

investigación, seguidamente de las bases teóricas en donde se alega las variables y los 

indicadores, luego la construcción de la identidad y gestión de la marca. Por último, 

definiciones adicionales de términos básicos. 
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En el tercer capítulo se determina el indicador con las variables, a su vez se 

analiza la definición práctica, teórica y operacional, posteriormente se precisará con el 

enfoque de investigación que es descriptiva y explicativa. 

 

 

 

En el cuarto capitulo se realizará la solución principal en cual se toma en cuenta 

los instrumentos de investigación que en nuestro caso es mixta, con entrevistas a expertos 

en el diseño gráfico y encuestas para nuestro público objetivo, así se recogerá 

información muy valiosa para nuestro proyecto obtenido del análisis de los resultados y 

posteriormente concretar las conclusiones aproximativas que es la interpretación de las 

herramientas cualitativas y cuantitativas. Luego el desarrollo de piezas audiovisuales y 

graficas de soporte con sus respectivas fundamentaciones, finalmente el costo del 

proyecto y la validación final de la propuesta del diseño por tres profesionales en el 

sector de diseño gráfico, educación y arte. 


