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Resumen Ejecutivo 

 

Don Vásquez es un restaurante con más de quince años de trayectoria en el corazón de 

Lima, ubicado en el Centro Compuplaza. A pesar de contar con una oferta gastronómica bien 

definida basada en la fusión de la cocina criolla y marina, la marca enfrenta actualmente desafíos 

que afectan su imagen. Su identidad visual y presencia digital no comunican con precisión la 

esencia, tradición y frescura que lo distinguen, lo que ha generado un distanciamiento con 

nuevos consumidores y ha dificultado su posicionamiento en un mercado cada vez más 

competitivo. 

 

Frente a esta situación, se decidió desarrollar un proceso integral de rebranding. Esta 

iniciativa contempla no solo un rediseño del logotipo y la elección de una nueva paleta cromática 

que refleje mejor la personalidad del restaurante, sino también la implementación de una 

estrategia de comunicación que permita conectar genuinamente con su público actual y 

potencial. El propósito es claro: proyectar una imagen moderna, coherente y emocionalmente 

significativa, alineada con los valores reales de la marca. 

 

Para sustentar esta evolución, se aplicaron encuestas tanto cuantitativas como cualitativas 

con el fin de conocer la percepción del público objetivo. Estos datos fueron reforzados con 

teorías sobre construcción de marca, uso estratégico del color, desarrollo de identidad visual y 

posicionamiento. Este enfoque permitió tener una base sólida para sustentar cada decisión del 

proceso. 

 

Los resultados confirman que una estrategia bien planteada en torno al branding puede 

tener un impacto significativo. Don Vásquez posee el potencial para consolidarse como un 

referente de la gastronomía peruana, gracias no solo a la calidad de sus platos, sino también a su 

riqueza cultural. Con una nueva imagen y una comunicación efectiva, el restaurante está 

preparado para fidelizar a sus clientes, atraer nuevas audiencias y proyectarse hacia un 

crecimiento sostenido. 


