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Resumen Ejecutivo 

 
El proyecto para la marca Gran Trazo se focalizo en el proceso de elaboración de una estrategia 

de branding y social media que nos permitirá crear una identidad visual única y destacada en el 

amplio mercado del diseño. Durante el proceso del proyecto, se estableció el logo de la marca 

como distintivo esencial de reconocimiento, en cuanto al color corporativo se escogió el azul, 

esta elección responde a una intención clara de proyectar una imagen sobria y profesional. De 

acuerdo con las redes sociales se diseñaron distintas piezas graficas, como publicaciones para 

Instagram y Facebook, como afiches interactivos y carruseles, en el caso de Behance se aposto 

por tener un perfil más dinámico y autentico buscando así llegar a nuestro público objetivo. 

Nuestra estrategia se focalizo en hacer que Gran Trazo se convierta en una Agencia de diseño 

sobresaliente y más que una opción, ser una marca reconocida por el público, en cuanto a las redes 

buscamos generar conexión con el público mediante un contenido de calidad, el cual buscara el 

interés del cliente por conocernos y saber de nuestros servicios. Como resultado, Gran Trazo ha 

cumplido con sus propósitos establecidos, tener la visibilidad adecuada en las distintas plataformas 

y estar presentes en la mente de nuestro público como una agencia de soluciones creativas a sus 

problemáticas. El desarrollo de este proyecto ha sido esencial para el posicionamiento de Gran 

Trazo como agencia de diseño gráfico en el mercado, obteniendo un público amplio de distintos 

rubros. 
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