
 

 

 

 

 

INSTITUTO DE EDUCACIÓN SUPERIOR PRIVADO  

“IDAT” 

PROGRAMA DE ESTUDIOS EN ADMINISTRACION DE 

EMPRESAS 

 

 

“PLAN DE NEGOCIOS PARA LA PRODUCCION DE GALLETAS INTEGRALES EN 

BASE A POLVILLO DE ARROZ” 

 

YAMILE JARUMI ANTAY GOIZUETA 

(0009-0006-9313-6522) 

KATHERINE BECERRA ARISMENDI 

(0009-0002-6285-9577) 

 

 

 

 

Lima – Perú  

2025 

 

 

 
 

 



2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          Dedicatoria  
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Resumen Ejecutivo 

Con el trabajo que presentamos tenemos claro nuestro objetivo principal el cual es la elaboración 

y comercialización de galletas integrales a base del polvillo de arroz el cual es un derivado muy 

conocido en la zona de la provincia de Camaná la cual es zona arrocera por excelencia, esto se da 

combinando el derivado mencionado con harina de avena, panela, leche, saborizantes naturales 

entre otros para lograr obtener un producto de calidad e innovador, que alcance una buena 

aceptación con la población de la provincia. Haciendo la investigación y análisis de la población 

y el mercado objetivo nos dimos cuenta de que hay bastante demanda para la ingesta de productos 

saludables y que tengan buen precio el cual sea accesible para todos, con materia prima de la 

misma provincia generando también ingresos para la misma población. Todo esto nos da como 

resultado una galleta rica, saludable, con una buena textura, con un valor nutricional muy alto y lo 

mejor a un buen precio. Logrando demostrar así con toda la investigación realizada que le polvillo 

de arroz es una buena alternativa no solo económica y sostenible, sino que sobre todo es muy 

saludable y recomendado frente a las galletas que se presentan en el mercado. 

 

 

 

 

 

 

 


