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Resumen Ejecutivo

El presente trabajo ha sido desarrollado con el propdsito de optar el titulo de
Profesional Técnico en Disefio Grafico. La investigacion se centra en el disefio
estratégico de marca y la elaboracién de una propuesta de solucion visual y
comunicacional para Bio Natural Solutions (BNS), una startup peruana dedicada a la
produccion de soluciones biotecnoldgicas aplicadas a sectores como la agroindustria, los

hogares, las mascotas y el retail institucional.

La empresa basa su propuesta en principios de economia circular, utilizando
residuos organicos como materia prima para generar productos biodegradables, eficaces y
sostenibles. Durante el proceso se identifico un problema clave: la marca no contaba con
una identidad visual s6lida ni con una estrategia publicitaria orientada al publico
empresarial. Esto afectaba su capacidad para comunicar su propuesta de valor,

diferenciarse en el mercado y generar alianzas comerciales.

Frente a ello, el presente trabajo propone una solucion integral: una camparia
multicanal que articula disefio grafico, contenidos educativos, piezas audiovisuales y una

arquitectura de marca coherente, orientada al publico B2B. El desarrollo del proyecto



incluyo la creacion de un sistema visual renovado, la segmentacion de tres lineas de
producto (BioPet, BioAgro y BioKuna), la elaboracion de publicaciones para redes
sociales, brochures, mockups institucionales, empaques y videos explicativos. Todo ello
se integra en un manual de identidad visual que estandariza el uso grafico de la marca y

garantiza su coherencia futura.

Esta propuesta busca posicionar a Bio Natural Solutions como un referente en
sostenibilidad agroalimentaria y fortalecer su recordacion y credibilidad en el mercado

empresarial peruano.



Introduccion

El Disefio Grafico es una herramienta comunicacional necesaria para el desarrollo
de las empresas en el mercado y estd en una evolucion constante, por tanto, se ha vuelto
indispensable para lograr el posicionamiento a través de una identidad grafica solida, a
través de la creacion de una propuesta de identidad visual innovadora para Bio Natural
Solutions, una empresa con responsabilidad ecolédgica dedicada a la elaboracion y
comercializacion de productos naturales y ecoldgicos creados a través de la biotecnologia

y el uso de residuos organicos, siendo asi una empresa ecoamigable.

El compromiso de nuestra marca es velar por el bienestar de sus consumidores

ofreciéndoles soluciones innovadoras y naturales.

El objetivo principal de este trabajo es desarrollar una campaia publicitaria
dirigida a empresas, basada en contenido visual técnico, mensajes claros y una estrategia
multicanal, que fortalezca la percepcion de Bio Natural Solutions como un aliado en

sostenibilidad y facilite la creacion de alianzas estratégicas.



Los objetivos de la investigacion concluirdn en un trabajo de identidad visual,
incluyendo piezas graficas, productos audiovisuales, implementacion de estrategias de
contenido educativo y formatos dindmicos que generen mayor engagement, asi como un
plan de marketing para permitir que Bio Natural Solutions refuerce su presencia en el
mercado y se consolide como un referente en biotecnologia para la sostenibilidad

agroalimentaria.

El trabajo esta estructurado por capitulos. El primer capitulo presenta el
planteamiento del problema, los objetivos de la investigacion y las conclusiones. El
segundo capitulo presenta la formulacion de identidad de la marca, antecedentes, bases

teoricas, definicion de términos basicos...



