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Resumen Ejecutivo 

 

 

El presente trabajo de investigación titulado "El diseño social media para la 

promoción de la cultura piurana de la empresa Travel Perú. Piura 2024", tiene 

como objetivo desarrollar una estrategia de diseño social media que refuerce la 

identidad cultural de Piura y promueva el turismo en la región. A través de la 

selección adecuada de imágenes, colores y tipografía, se busca captar la 

atención del público objetivo y posicionar a Travel Perú como un referente en la 

promoción de experiencias auténticas. 

La investigación emplea un enfoque cuantitativo, basado en una encuesta de 16 

preguntas dirigida a un grupo representativo de personas entre 25 y 35 años de 

Piura. El objetivo principal es analizar la percepción del público sobre el 

contenido visual y evaluar su impacto en la promoción de la cultura piurana, 

identificando los elementos clave para optimizar el diseño social media de la 

empresa. 

En resumen, el trabajo demuestra que un diseño social media bien ejecutado 

puede fortalecer la identidad cultural, mejorar la visibilidad y el flujo turístico 

dentro de la región, conservando los valores y la riqueza cultural. 


