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Resumen Ejecutivo

Este proyecto presenta una propuesta visual enfocada en el disefo de piezas publicitarias
personalizadas para microempresas del distrito de Lima. A través del analisis del contexto actual
y del perfil del publico objetivo, se identifico la necesidad de construir una identidad visual que
refleje profesionalismo, autenticidad y conexion con la audiencia. Loaby Estudio es un equipo
creativo conformado por dos disefiadoras graficas que ofrece servicios de ilustracion
personalizada, edicion de video, retoque fotografico y disefio publicitario con el cuidado al
detalle, la energia visual y la conexion emocional con el cliente. Durante el desarrollo del
portafolio digital se utiliz6 estrategias digitales, herramientas creativas como la familia adobe,
tendencias y recursos audiovisuales. Se aplico una metodologia basada en analisis, desarrollo y
aplicacion de soluciones visuales personalizadas a las necesidades del microempresario,
orientadas a brindar resultados funcionales y diferenciadores. Asimismo, se desarrollo la marca
para fortalecer el impacto visual. En conclusion, se pudo observar que muchos de los
microempresarios buscan mejorar su identidad visual, necesitando apoyo para conseguirlo. Es
por ello que se sugiere conocer al publico objetivo, reforzar la forma como se comunica la marca
y desarrollar estrategias con contenido adaptable, auténtico y Util para lo que el cliente necesita.
Con todo ello, Loaby Estudio es una buena propuesta profesional, creativa y cercana para los

emprendedores que desean destacar y avanzar en el entorno digital.

Palabras clave: [Identidad visual; [lustracion personalizada; Retoque fotografico; Piezas

publicitarias; Microempresas. ]



