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Resumen Ejecutivo 

 
Esta investigación titulada “Creación de la marca PulQuis enfocada en emprendedores 

del distrito de San Juan de Miraflores” tiene como propósito principal el desarrollo de 

identidades visuales sólidas mediante la elaboración del portafolio digital, abordando proyectos 

esenciales como el naming para emprendedores de dicho distrito. El proyecto surgió debido a la 

necesidad de ofrecer una guía clara y funcional para el proceso del desarrollo de marcas dentro 

de una agencia de diseño, teniendo en cuenta el actual entorno competitivo. 

La investigación se llevó a cabo utilizando una metodología cualitativa y cuantitativa, 

complementada con el análisis documental, lo que facilitó la recolección de datos relevantes 

sobre los métodos, las estrategias y las tendencias actuales en identidad visual y también acerca 

del portafolio digital. Luego del análisis, se concluyó que hay múltiples métodos para potenciar 

una marca y que, más allá de la cantidad de productos ofrecidos o del número de clientes, lo más 

importante es cuidar la calidad de cada diseño y la conexión con el público al que se quiere 

llegar. 

Entre los descubrimientos más relevantes, se demuestra que el uso del portafolio digital 

no solo facilita la presentación profesional de los proyectos, sino que también favorece la 

sostenibilidad al disminuir el uso de papel. Asimismo, se determinó que al realizar el proceso 

creativo y estratégico en un portafolio potencia la confianza hacia el cliente, al evidenciar la 

importancia de una metodología organizada desde la investigación hasta la entrega final de cada 

proyecto. Por lo tanto, el portafolio digital de PulQuis se presenta como una herramienta esencial 

para visibilizar el trabajo de diseño e impulsar el crecimiento de los emprendedores de San Juan 

de Miraflores. 


