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Resumen Ejecutivo 

El proyecto realizado para la marca "Arte, Pasión y Café" en el centro comercial Plaza Norte 

brindará a los usuarios un espacio innovador, ya que, les ofrecerá una experiencia 

personalizada por cuanto podrán crear un café a partir de sus gustos, lo que genera un valor 

agregado que supone una ventaja con la competencia. El estilo que se ha empleado en el 

diseño del local, es rustico, efectuado a partir de materiales como madera y metal, sin 

embargo, mantiene la elegancia, expresando una invitación a todos los usuarios por tener 

confort y calidez. Asimismo, se resalta que se han aprovechado al máximo la distribución 

para convertirlo en un espacio funcional y acogedor; además se ha utilizado una decoración 

artística que eleva la conexión con la marca, consiguiendo que se resalte la calidad de los 

productos. En cuanto a la iluminación, la misma ha sido planteada a partir de luces cálidas, 

con lo que se busca que se refleje un ambiento íntimo y relajante que hará que el usuario 

quiera estar mayor tiempo en el local. Por último, la calidad y presentación de los productos 

marcara la diferencia, haciendo que indiscutiblemente los clientes tomen a arte, café y pasión 

como uno de los mejores sitios para realizar la adquisición de sus productos.  

 

 

 

 

 


