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Resumen Ejecutivo 

 

 

Este proyecto tiene como objetivo el diseño y la apertura de la tienda Apple en el centro 

comercial Jockey plaza- Perú, uno de los centros comerciales con mayor afluencia en el país. 

La propuesta de diseño sigue los lineamientos globales de Apple en cuanto a estética, 

funcionalidad y experiencia del usuario, asi mismo busca transmitir los valores centrales de la 

marca, innovación, simplicidad, modernidad y exclusividad. 
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