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Resumen Ejecutivo

El proyecto consiste en la creacion del disefio de interior de la tienda Fave Bikini,
ubicada tacticamente en el centro comercial Larcomar, Lima. Tiene como objetivo posicionarse
en el mercado peruano como una marca referente a la moda sostenible, creando un espacio de

127.58 m? que no solo sea eficiente, sino una declaracion concreta de la identidad de la marca.

Ademas, busca disenar areas dentro del local que resalten la identidad de marca
utilizando colores, texturas y formas inspiradas en este contexto minimalista y playero, el
disefio incluye areas clave como probadores con iluminacion regulable buscando aumentar la

comodidad y el tiempo de permanencia del cliente.

El proyecto esta profundamente enfocado en el usuario, se analizan las expectativas del
publico objetivo para desarrollar un espacio funcional, atractivo y materiales de bajo impacto
ambiental alineados con las tendencias globales del retail sostenible, como madera de origen

certificado e iluminacion LED de alta eficiencia para reducir el consumo energético.

Palabras clave: [Sustentabilidad; moda; elegancia; retail; atemporal]



