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Resumen Ejecutivo 

 

 
El presente proyecto presenta el diseño interior de una nueva tienda de H&M, ubicada en el centro 

comercial Jockey Plaza en la Av. Javier Prado. Lima-Perú. Es una zona comercial más emblemática 

de Perú, dirigido a un público joven, adultos y seguidor de tendencias. 

Nuestro objetivo de este proyecto es lograr y desarrollar un lugar que represente la imagen de la 

tienda H&m, con un estilo contemporáneo y minimalista, obteniendo lo exclusivo y que esté 

conectado a lo urbano. 

El diseño no solo busca cubrir las expectativas de los clientes, si no atraer a nuestros compradores 

y se sientan atraídos por el diseño de la marca así ofreciéndoles satisfacer sus necesidades y una 

buena experiencia de compra. 

El diseño por exponer se basa en la idea del minimalismo contemporáneo, generando una 

sensación de relajación y garantizando que los clientes disfruten de un entorno agradable y de que 

cada espacio tenga un objetivo definido para los consumidores. 


