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RESUMEN 

 

 

 

El proyecto DIECI se basa en la producción y comercialización de mermelada 

orgánica utilizando el fruto “andino” pacay. Para lo cual se realizó un estudio de mercado en 

el sector socioeconómico A y B donde podemos observar la necesidad de un producto 

sustituto, que sea saludable y orgánico. 

 
 

Los beneficios de la mermelada orgánica son mayores a diferencia de otros productos 

“tradicionales. La aceptación en el mercado objetivo (Lima Top) es óptima. 

 
 

Se utilizará un local en el distrito de Santiago de Surco para la producción y 

comercialización del producto, adicionalmente se implementaras stands de ventas en los 

mercados aledaños al distrito de surco. 

 
 

Los estudios financieros muestran que se trata de un proyecto viable, por lo que puede 

ser rentable para cualquier inversor. 
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CAPITULO 1. RESUMEN EJECUTIVO 

 

 

El inicio de este proyecto comienza con nuestra idea de negocio que es “producir y 

comercializar mermelada de pacay” que nos dirigiremos al sector A y B en lima top con 

nuestro producto daremos beneficios para la salud de nuestros consumidores ya que será un 

antioxidante, controla el colesterol, disminuye la migraña y cuida el sistema inmunológico. 

Por este lado en el micro entorno veremos un análisis de productos sustitutos con 

obtención de distintas variedades, también competidores de mermelada orgánica de otros 

sabores como también dando a conocer que nuestros consumidores tendrán un poder alto y 

bajo en el nuestros de proveedores. En el macro entorno damos a conocer que nuestro 

producto será orgánico, 100% natural, libre de octógonos. 

En este veremos nuestra misión, visión, valores como nuestro valor nutricional que 

tiene nuestra fruta contiene vitaminas A, B y C con la cual produciremos; luego veremos 

las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas que encontraremos nuestro FODA. 

También tenemos nuestros objetivos estratégicos a la vez el Diagrama Gantt que veremos 

nuestras actividades para constituir nuestra empresa. 

En el estudio de mercado observaran una encuesta a nuestro mercado objetivo con 

diez preguntas por medio de las respuestas obtendremos datos que nos va servir para 

conocer lo que desean nuestro público objetivo y también observaremos nuestra proyección 

de ventas. 

Aquí tenemos nuestro estudio de mercado en el número de población en lima 

metropolitana 2022 obteniendo que por el segmento A y B del 22% como resultado es 

141,979.71 personas y el 91.7% de nuestro mercado objetivo de 130,195.40 personas. 



P á g i n a 8 | 134  

Damos a conocer nuestro producto en presentación de 220gr a 15 soles, también marca, 

logotipo y proyección de ventas dentro de los 5 años. 

Dentro de esto veremos donde será nuestro punto del local de producción que será 

en el distrito de Surco y los puntos donde se implementará nuestros stands; los equipos que 

utilizaremos también veremos actividades de procesos en diferentes, ahí veremos las 

certificaciones necesarias para nuestro local. 

Observaremos como será constituida la empresa que es de tipo S.A.C. con dos 

accionistas, como régimen tributario es Mype Tributario como pequeña empresa también 

verán nuestro organigrama como cabeza será nuestro administrador. 

Por último, dentro del plan financiero encontraremos nuestra inversión de registro 

de empresa, equipo, maquinaria, gastos comerciales, administrativos, servicios, materia 

prima como también cuadro de amortización, flujo de caja económico y financiero, punto 

de equilibrio, como último nuestro van y tir financiero. 


