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Resumen Ejecutivo

El presente trabajo tiene como objeto de estudio la formulacion de un portafolio digital de la
Marca Muchik, empresa Chiclayana enfocada al desarrollo de identidades visuales de las
Medianas y Pequefias Empresas (MYPEs) de nuestro sector, entendiendo la competencia en los
medios digitales (canales poco explorados por los emprendedores y empresarios). Para ello, se

presenta los siguientes temas de estudio:

Primero, el portafolio digital tiene como objeto presentar la recopilacion de los trabajos
realizados por la marca, ademas de tener un sustento justificativo sobre el desarrollo del mismo.
Algunos elementos indispensables en el desarrollo del portafolio son la segmentacion y
designacion de objetivos coherentes que encaminan a la marca Muchik a ser posicionada como la

mejor opcion para los emprendedores chiclayanos.

Segundo, la marca Muchik presenta atractivamente el disefio del portafolio, respetando la linea
grafica sostenida en el manual de identidad de marca. Ademas, se relaciona directamente con el
publico objetivo al usar iconografias y un naming que identifica la cultura Lambayecana,

orgullosamente usandolos como patrones diferenciales y inicos.

Tercero, el desarrollo de la marca debe estar ligado al branding digital y la promocién en redes
sociales, la cual es de vital importancia para el posicionamiento de la marca y generar

interactividad con los clientes.

Cuarto, se necesita técnicas de promocion digital como es la animacion del portafolio, usando

herramientas profesionales para la elaboracion de piezas audiovisuales de la marca Muchik.

Palabras clave: Portafolio, Muchik, MYPEs, Diseno Grafico.



