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Resumen Ejecutivo 

 
El presente proyecto difunde el lanzamiento de PalPer como agencia de diseño, esta agencia nace 

de la necesidad de posicionar marcas emergentes en un mercado cada vez más competitivo, la 

tarea fundamental de Palper es brindar soluciones creativas a problemas de identidad visual, la 

visión de Palper es posicionar a la agencia como un referente de diseño gráfico, destacando su 

servicio de soluciones de identidad visual y branding, desarrollo de manuales marca, animación 

digital (motion graphics). Para conseguir esta meta, en Palper trabajo arduamente en la 

investigación inicial del mercado con lo que se pudo identificar las necesidades del público 

objetivo. Sobre este último punto es importante destacar que el público objetivo son 

emprendedores y PYMES que requieren remodelar su imagen de marca con la intención de 

destacar sobre la competencia. Por otro lado, es importante mencionar que Palper reconoce la 

importancia de impulsar su presencia en redes sociales, en especial a: Instagram y TikTok, en las 

cuales se difunde contenido de valor como: procesos de trabajo, transformaciones visuales y 

contenido educativo con el objetivo imperativo de captar y fidelizar al público objetivo. La 

metodología utilizada por Palper es innovadora ya que combina la creatividad, herramientas 

especializadas y un alto conocimiento de las herramientas de inteligencia artificial, todo este 

conocimiento respaldado por un portafolio animado que refleja la experiencia y calidad del 

trabajo en equipo que puede realizar Palper. 
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