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Resumen Ejecutivo 

 
El presente plan de exportación tiene como finalidad posicionar el camu camu en polvo 

atomizado en el mercado de California, Estados Unidos, aprovechando la creciente 

tendencia del consumo de superalimentos naturales, sostenibles y con alto valor 

nutricional. Para garantizar la competitividad del producto, se ha diseñado una estrategia 

basada en la maquila, a través de un socio especializado en procesos de atomización, 

envasado y embalaje. Este modelo asegura estándares internacionales de calidad, 

conservar las propiedades del fruto amazónico y prolongar su vida útil, reduciendo los 

costos iniciales de operación. El camu camu, originario de la Amazonía peruana, destaca 

por sus propiedades antioxidantes y antiinflamatorias. Estas características lo convierten 

en un insumo altamente demandado por las industrias alimentaria, nutracéutica, cosmética 

y farmacéutica, con gran potencial de penetración en el mercado estadounidense. La 

propuesta empresarial, liderada por CAMU NOVA S.A.C., integra una cadena de 

suministro eficiente y sostenible desde la producción local hasta la distribución 

internacional, respaldada por certificaciones como USDA Organic y HACCP. El análisis 

de mercado evidencia un entorno favorable en California, impulsado por el crecimiento 

del comercio electrónico, el auge de suplementos y la preferencia del consumidor por 

productos naturales. Finalmente, se han considerado aspectos logísticos, aduaneros y 

financieros que aseguran la viabilidad del proyecto, incluyendo costos de inversión, 

proyecciones de ventas y análisis de rentabilidad. En conjunto, este plan confirma la 

factibilidad de consolidar al camu camu en polvo como un referente mundial de 

biocomercio responsable y de la agroindustria peruana. 
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