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Resumen Ejecutivo

El presente proyecto desarrolla la propuesta de negocio internacional de la empresa Macapunch
E.ILR.L., dedicada a la exportacion de harina de maca peruana hacia el mercado de Estados
Unidos. La investigacion analiza las propiedades nutricionales y funcionales de la maca como
superalimento andino, asi como su creciente demanda en el sector de alimentos saludables.
Considerando también que nuestro Pais cuenta con un Tratado de Libre Comercio(TLC) con
Estados Unidos ya que gracias a esto nos ayudara a la reduccion de los aranceles y facilitara
nuestra entrada al mercado Estadounidense.

También considerando que los volumenes y valores de la exportacion de este afio de harina de
maca hacia Estados Unidos es de un 31,48% siendo unos de los principales destinos para este
producto ya que este mercado muestra una tendencia hacia productos saludables como es la
Maca resaltando su Origen y teniendo un alto valor.

Nuestro Proyecto de Plan Exportacion abarca con la Constitucion de la empresa, con la seleccion
de nuestros Proveedores, con el cumplimiento de normas del pais destino, sobre la Logistica
Maritima y con el disefio de nuestro producto destacando el envase como la materia. Queremos
que nuestra marca MacaPunch se posicione como una marca de calidad y de sostenibilidad.
Nuestro andlisis nos confirma que Estados Unidos tiene una mayor acogida sobre lo Producto
Peruanos que tengan un valor nutricional y un valor agregado como es la Harina de Maca. Se
concluye que su exportacion es una oportunidad rentable y estratégica para consolidarse en el

segmento de superalimentos.

Palabras clave: Harina de maca; exportacion; Estados Unidos; superalimento; comercio

internacional.



