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11
Resumen Ejecutivo

El proyecto propone la fundacion de KENSAL NATURAL S.A.C., una empresa peruana
dedicada a la comercializacion de Mayu, un jabon natural formulado con aceite de Sacha Inchi y
enriquecido con vitamina E. Esta iniciativa responde al creciente interés global por productos de
cuidado personal que prioricen la sostenibilidad, la naturalidad y la ausencia de quimicos. Con el
mercado chileno como punto de partida, el proyecto busca posicionar a KENSAL NATURAL
S.A.C. como un referente en la industria de cosméticos €ticos. Mayu, estad echo con uno de los
mejores ingredientes provenientes de la diversidad Amazonica del pais, y es muy importante
destacar que es 100% libre de crueldad animal y su envase biodegradable. Estas cualidades estan
alineadas con lo que busca el consumidor actual, dindole la mayor ventaja sobre otras opciones
en el mercado. Tras analizar el mercado, se vio que Chile se presenta como un destino
estratégico para iniciar la exportacion. Principalmente por su cercania geografica, su cultura
similar a la peruana y un notorio interés del publico por las nuevas tendencias y los productos del
tipo organico. Por lo cual Mayu esta enfocado en mujeres de 18 a 45 afios, pertenecientes a un
nivel socioecondmico medio y alto. La operacion combina proveedores de Lima vinculados a
productores amazdnicos y una logistica optimizada gracias al ALC Pert-Chile. Financieramente,
segun la proyeccion quinquenal, se prevé producir 910,000 unidades de jabones organicos,

destacando la biodiversidad peruana con un impacto positivo.

Palabras clave: Jabon Sacha Inchi; Sostenibilidad; Cosmética natural; Libre de crueldad animal



