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Resumen 

 
Este trabajo de titulación se creará para preparación y comercialización de 

emolientes frutado, para cual se ha desarrollado un estudio de mercado. Nuestro 

negocio se iniciará en la zona 3 de lima metropolitana “SJL”, lugar donde se llevará 

a cabo la preparación y distribución de nuestros productos, al inicio de la 

preparación de emolientes frutados comenzará el primer mes con 2800 vasos así 

mismo aplicaremos el efecto de penetración de un costo de 4 soles. 

La inversión que cada socio que dará a la empresa será la suma de 13,557.39 

soles con una capitalización de 80% y con una participación del banco que será un 

20%. 

Nuestro propósito como empresa es brindarle bebidas naturales y a la vez escojan 

un lugar cómodo para que puedan disfrutar nuestro producto, dándole una nueva 

innovación para la mejora del negocio y para la accesibilidad que nuestro público 

consumidor. 

Daremos vasos biodegradables que contenga ingredientes naturales, a la vez será 

productos frescos y saludables para así poder satisfacer la necesidad del 

consumidor. 
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CAPÍTULO 1. RESUMEN EJECUTIVO. 

Sumac yacku, es un producto que será elaborado para la comercialización de 

emolientes frutados. Para el cual realizamos un estudio de mercado mediante 

encuestas cualitativas a nuestro público objetivo “nivel socio económico B, C y D 

– en la zona 3) para obtener sus preferencias y gustos. 

 
El emoliente tiene mayor efectividad como producto natural para ayudar a 

combatir algunas enfermedades, y a la vez como producto caliente sin la necesidad 

de aumentarle productos químicos, dándoles como resultado una vida saludable. 

Mediante la encuesta realizada a nuestro público objetivo de la zona 3 de lima 

metropolitana “SJL” nos dio como resultado la accesibilidad del producto plateando 

con implementación de la esencia de fruta. 

Capítulo 1: Definiremos nuestra idea de producto sobre el servicio de bebida 

caliente saludable, donde brindaremos la justificación y diagnóstico de negoción 

Capítulo 2: Se basa en diagnóstico del plan de negocio de la empresa, en el 

análisis nuestro microentorno en el cual brindaremos información sobre nuestros 

futuros clientes, competidores, proveedores, intermediarios y productos 

sustitutos, analizaremos el entorno donde desarrollaremos aspectos políticos, 

sistema económico, demográfico y tecnológico. 

 

 
Capítulo 3: Sobre el planeamiento de negocio, es donde mostraremos la misión, 

visión, valores, matriz Foda de nuestra empresa, revisaremos nuestras metas y 

objetivos y así mismo analizaremos las estrategias que brindaremos a nuestros 

clientes. 

Capítulo 4: Se realizará la segmentación, en el cual plasmaremos nuestra oferta 

y realizaremos la investigación de mercado a través de las encuestas cualitativas 

y cuantitativas para ver nuestra demanda de los emolientes frutados. 

 

 
Capítulo 5: Analizaremos la comercialización, en el cual avisaremos y 

analizaremos las características y encuestas realizadas a nuestra segmentación. 
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Capítulo 6: Implementaremos el plan de técnico, donde distribuiremos los lugares 

de producción y sobre las ubicaciones de las máquinas y equipos para hacer la 

ejecución y preparación, asimismo veremos la certificación, impacto ambiental, y 

diversas documentaciones que será primordial para el funcionamiento de nuestro 

negocio. 

 

 
Capítulo 7: Se basaría en la organización del personal y legal, el veremos los 

pasos a seguir para realizar la constitución de la empresa, estructura y descripción 

de nuestro personal contratado. 

 

 
Capítulo 8: Elaboraremos diferentes estrategias económicas y financieras en la 

cual veremos nuestra inversión total de proyecto, así analizaremos el 

financiamiento de presupuesto base y el resultado, también evaluaremos la 

metodología del VAN económico que es s/13,77.48 y un TIR económico de 44.13% 

a la vez también vemos el van financiero que es 33,691.19 y un TIR financiero de 

42.20%. 


