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Resumen

Este trabajo de titulacién se creara para preparaciéon y comercializacion de
emolientes frutado, para cual se ha desarrollado un estudio de mercado. Nuestro
negocio se iniciara en la zona 3 de lima metropolitana “SJL”, lugar donde se llevara
a cabo la preparacion y distribucién de nuestros productos, al inicio de la
preparacion de emolientes frutados comenzara el primer mes con 2800 vasos asi

mismo aplicaremos el efecto de penetracion de un costo de 4 soles.

La inversidon que cada socio que dara a la empresa serd la suma de 13,557.39
soles con una capitalizacién de 80% y con una participacién del banco que sera un
20%.

Nuestro propdsito como empresa es brindarle bebidas naturales y a la vez escojan
un lugar cdmodo para que puedan disfrutar nuestro producto, ddndole una nueva
innovacion para la mejora del negocio y para la accesibilidad que nuestro publico

consumidor.

Daremos vasos biodegradables que contenga ingredientes naturales, a la vez sera
productos frescos y saludables para asi poder satisfacer la necesidad del

consumidor.
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CAPITULO 1. RESUMEN EJECUTIVO.

Sumac yacku, es un producto que serda elaborado para la comercializacion de
emolientes frutados. Para el cual realizamos un estudio de mercado mediante
encuestas cualitativas a nuestro publico objetivo “nivel socio econémico B, Cy D

- en la zona 3) para obtener sus preferencias y gustos.

El emoliente tiene mayor efectividad como producto natural para ayudar a
combatir algunas enfermedades, y a la vez como producto caliente sin la necesidad

de aumentarle productos quimicos, dandoles como resultado una vida saludable.

Mediante la encuesta realizada a nuestro publico objetivo de la zona 3 de lima
metropolitana “SJIL” nos dio como resultado la accesibilidad del producto plateando

con implementacion de la esencia de fruta.

Capitulo 1: Definiremos nuestra idea de producto sobre el servicio de bebida

caliente saludable, donde brindaremos la justificacion y diagnostico de negocién

Capitulo 2: Se basa en diagnodstico del plan de negocio de la empresa, en el
analisis nuestro microentorno en el cual brindaremos informacidon sobre nuestros
futuros clientes, competidores, proveedores, intermediarios y productos
sustitutos, analizaremos el entorno donde desarrollaremos aspectos politicos,

sistema econdmico, demografico y tecnoldgico.

Capitulo 3: Sobre el planeamiento de negocio, es donde mostraremos la misién,
visién, valores, matriz Foda de nuestra empresa, revisaremos nuestras metas y
objetivos y asi mismo analizaremos las estrategias que brindaremos a nuestros

clientes.

Capitulo 4: Se realizara la segmentacion, en el cual plasmaremos nuestra oferta
y realizaremos la investigacién de mercado a través de las encuestas cualitativas

y cuantitativas para ver nuestra demanda de los emolientes frutados.

Capitulo 5: Analizaremos la comercializacion, en el cual avisaremos vy

analizaremos las caracteristicas y encuestas realizadas a nuestra segmentacién.
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Capitulo 6: Implementaremos el plan de técnico, donde distribuiremos los lugares
de produccidn y sobre las ubicaciones de las maquinas y equipos para hacer la
ejecucion y preparacion, asimismo veremos la certificacién, impacto ambiental, y
diversas documentaciones que sera primordial para el funcionamiento de nuestro

negocio.

Capitulo 7: Se basaria en la organizacién del personal y legal, el veremos los
pasos a seguir para realizar la constitucion de la empresa, estructura y descripcién

de nuestro personal contratado.

Capitulo 8: Elaboraremos diferentes estrategias econdmicas y financieras en la
cual veremos nuestra inversion total de proyecto, asi analizaremos el
financiamiento de presupuesto base y el resultado, también evaluaremos la
metodologia del VAN econdmico que es s/13,77.48 y un TIR econdmico de 44.13%
a la vez también vemos el van financiero que es 33,691.19 y un TIR financiero de
42.20%.
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