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10
Resumen Ejecutivo

EL proyecto de disefio interior de un espacio comercial para la marca Kierd surge en base a la
creacion de una tienda de ropa para mujeres de talla grande en un rango de edad de 16 a los 50
afos, ofreciendo productos con telas de alta calidad y a un precio justo. Asi mismo la marca
busca romper todo tipo de estereotipos, evitando seguir reglas al momento de vestirse y no creer
en los moldes, si no en seguir tu propia esencia. Para lograr el éxito total como marca se lleva a
cabo la estrategia de Visual Merchandising donde la experiencia de compra es el eje central. En
el Capitulo I se llevo a cabo la investigacion de marca referentes donde se analizé los siguientes
puntos: Disefio interior, distribucion de tienda, disposicidon de productos, iluminacion en el

disefio interior, sefializacion y por ultimo la atencion al cliente.

En el Capitulo II se realizo la distribucion del centro comercial, realizando el brief de la marca,
plano técnicos generales y la categorizacion de superficies comerciales, eligiendo una para la
ubicacion de la tienda. En el Capitulo III, tomando en cuenta los puntos anteriores se realiz6 la
implantacion de productos en organigramas, asi mismo tomamos en cuenta los criterios de

iluminacion comercial, incluyendo mas planos técnicos y los planos normativos.

Finalmente, se llevd a cabo la planificacién de un evento comercial, en este caso una campana
publicitaria con un tema especifico para lograr un mayor alcance y ventas, logrando posicionar la

marca dentro del mercado y la fidelizacion de clientes.



