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Resumen Ejecutivo 

 

Este plan de negocios presenta la estrategia de lanzamiento y crecimiento de 

"Hirombites", una empresa dedicada a la producción y comercialización de gomitas saludables 

dirigidas a niños en el distrito de Villa María del Triunfo. El mercado objetivo son padres de 

familia preocupados por la nutrición de sus hijos, buscando alternativas saludables a las 

golosinas tradicionales. El análisis de mercado indica una alta demanda potencial, con pocos 

competidores ofreciendo un producto comparable en términos de calidad e ingredientes 

naturales. La estrategia de "Hirombites" se centra en la penetración del mercado mediante una 

distribución multi-canal que incluirá supermercados, tiendas locales y plataformas de comercio 

electrónico. La estrategia de marketing se enfocará en la comunicación digital, utilizando redes 

sociales como Facebook e Instagram para llegar a los padres de familia a través de anuncios 

segmentados y la colaboración con influencers locales. Se destacarán los beneficios de 

"Hirombites", como sus ingredientes naturales, su delicioso sabor y su practicidad para 

complementar la dieta de los niños. El modelo de negocio se basa en la venta directa al 

consumidor, con precios competitivos que reflejen el valor del producto y permitan la generación 

de márgenes rentables. La proyección financiera indica un crecimiento sostenido en las ventas 

durante los primeros tres años de operación, alcanzando la rentabilidad en el segundo año. Los 

principales riesgos identificados son la competencia, la aceptación del producto por parte del 

mercado y la gestión eficiente de la cadena de suministro. Sin embargo, se han establecido 

estrategias de mitigación para minimizar el impacto de estos riesgos. 
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Introducción 

 

 

El mercado de alimentos saludables para niños está en constante crecimiento, impulsado 

por la creciente preocupación de los padres por la nutrición de sus hijos. En este contexto, surge 

"Hirombites", un emprendimiento innovador que busca satisfacer esta demanda ofreciendo 

gomitas saludables, elaboradas con ingredientes naturales y sin colorantes ni conservantes 

artificiales. El presente trabajo detalla la estrategia de posicionamiento de "Hirombites" en el 

distrito de Villa María del Triunfo, un mercado con gran potencial aún por explorar. 

 

 

Villa María del Triunfo presenta un mercado específico que requiere una estrategia 

adaptada a sus características demográficas y socioeconómicas. Para ello, se ha llevado a cabo un 

análisis exhaustivo del mercado local, incluyendo la competencia existente, las preferencias de 

los consumidores y las oportunidades de crecimiento. Este estudio ha servido de base para la 

formulación de una estrategia de penetración de mercado, centrada en una distribución multi- 

canal eficiente y una campaña de marketing digital segmentada. 

 

 

La propuesta de valor de "Hirombites" se basa en la combinación de salud, sabor y 

practicidad. Las gomitas, elaboradas con ingredientes naturales y con un atractivo diseño, se 

presentan como una alternativa saludable y atractiva a las golosinas tradicionales, ideales para 

integrarlas en la dieta de los niños. La estrategia de marketing se concentra en comunicar este 

valor añadido a los padres de familia, resaltando la conveniencia y los beneficios para la salud de 

los pequeños consumidores. 


