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Resumen Ejecutivo 

 
La zona de San Juan de Miraflores, en Lima, nace el proyecto "Tela Viva para los manteles", un 

inicio que busca solucionar gran cantidad de telas que se desechan en la localidad, procedentes 

de talleres y comercios cercanos. Las telas, que aún se encuentran en buen estado, se recogen, 

separan por clase, condición, se lavan y las que no sirven se desechan. El proceso de elaboración, 

es ajustar las cualidades de cada tela, formando y terminando este proceso para la venta en la 

tienda online. Se usarán varios medios de venta y formas de pago sencillas para los usuarios, 

concientizar el respeto ambiental. El tiempo estimado para evaluar el negocio es de cinco años 

con mejoras para la sostenibilidad. Los cálculos económicos toman en cuenta el IGV al 18 %, el 

IR al 29. 5 %, ventas en efectivo, una inflación estable, un tipo de cambio invariable (3. 85 

soles/dólar), una TCEA del 16 % y una depreciación anual del 20 % en los bienes fijos. La 

inversión total asciende a S/. 26,536 de los cuales contribuyen con S/. 10,168 con una socia y el 

saldo se cubrirá con un crédito de Caja Huancayo , con un interés especial del 16 % a un plazo de 

60 meses, con cuotas mensuales . El nivel de ventas necesario para cubrir los costos se logrará 

con la venta de unidades al año y las previsiones sugieren que se excederá desde el principio, 

garantizando así ganancias y estabilidad económica desde los primeros meses. 

Palabras clave: IGV, IR, TCEA, diversificación, sostenibilidad. 


